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Sponsor Insight

A

Sponsor Insight  er Nordens stgrste analyse - og radgivningsselskap innen
sport, sponsing og  events .

Sponsor Insight har kontorer i Norge, Sverige og Finland med totalt 30
ansatte som jobber med 500 oppdragsgivere . Sponsor Insight er et
fullservice analyseselskap spesialisert mot sport, sponsing, kultur og events .

Eneste selskap i Norge med denne spesialkompetansen.
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Hva gjar Sponsor Insight?

Radgivning

Too To To o

Sponsorstrategier
Aktivering
Sparring
Sponsorkurs

Medieanalyser
Logomalinger
Medieevaluering
Profilomtale
Innholdsanalyser

Too Joo Too Too

Research

Effektmalinger
Eventmalinger

Test av sponsorater
Publikumsundersgkelser
Befolkningstrackere

Den offisielle
kartleggingen av det
norske sponsormarkedet
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Sponsormarkedet i tall
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SPONSOR INSIGH

Sponsormarkedet
2013

En rapport om det norske sponsormarked
fra Sponsor Insight AS



SponsorSpendingz Norge

Det norske sponsormarkedet anslas til & veere pa 4,1 milliarder kroner 12013

Idrett*
37%
kr 1 542 000 000

Sosio
10%
kr 429 000 000

Fotball
35%

kr 1 447 000 000 7
* utenom fotball

** utenom festival
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Starstesponsorobjekterz totalt

Norges Fotballforbund er det desidert stagrste sponsorobjektet i Norge.
Norges Skiforbund har opplevd den starste veksten de siste to arene.

Norges20 stgrstesponsorobjekter
Plassering Sponsorobjekt Kategori Plassering | Endring fra

2011 2009 09-11
1 Norges Fotballforbund Fotball 1 4 %
2 Norges Skiforbund Ski 6 88 %
3 Rosenborg Ballklub Fotball 2 7%
4 Sportsklubben Brann Fotball 4 0%
5 Viking FK Fotball 5 11 %
6 Valerenga Fotball Fotballl 3 -11 %
7 Norges Rgde Kors Sosio 9 35 %
8 Norges Handballforbund Handball 7 3%
9 Norges Idrettsforbund Idrett 12 34 %
10 Stabeek Fotball Fotball 8 -11 %
11 Aalesunds FK Fotball 11 6 %
12 Lillestram Sportsklubb Fotball 10 0%
13 Tromsg IL Fotball 13 19 %
14 Norges Skiskytterforbund |Skiskyting 17 38 %
15 Strgmsgodset Toppfotball |Fotball - 68 %
16 Start IK Fotball 15 3%
17 Fredrikstad Fotballklubb  |Fotball 14 -19 %
18 Odd Grenland Fotball 18 18 %
19 Redd Barna Sosio - -
20 FK Haugesund Fotball - -
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Nivafordeling norske idrettsforbund

Det er en stor spredning pa inntektene blant norske idrettsforbund.

7 forbund har mer enn 10 millioner i sponsoromsetning, 10 har mellom 1 og 10
millioner. 22 har under 1 million og 16 forbund har ingen sponsorinntekter.

Sponsoromsetning Antall

Over 100 millioner 2
50-99 millioner 1
20-49 millioner 2
10-19 millioner 2
5-9 millioner 4
1-4 millioner 6
500-999 tusen 6
100-499 tusen 12
50-99 tusen 4
Ingen sponsorinntekter 16
Total 55 [ 9 J
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Sponsingensandel avmediemarkedet

Den totale medieomsetningen var i 2011 pa drgyt 19 milliarder kroner eksklusiv sponsing.

Inkludert sponsing var omsetningen pa nesten 23 milliarder. Sponsing hadde dermed 17 %
av det totale mediemarkedet i Norgei 2011 og vokste raskere enn mediemarkedet forgvrig.
Norge, kun slatt av dagspresse og internett.

Sponsing er den tredje stgrste mediekanalen i

Dagspresse inkl. innstik 28% Medium 2011 (MNOK) +2010 (%)

Dagspresse inkl. innstikk 6 334 0,5
Gratisaviser 142 2,2
Ukepresse/magasiner 585 6,8
Fagpresse 562 0,5
Direktereklame Trykte kataloger 192 -43,1
Ukepresse/magasiner Direktereklame 2 339 3,3
TV 3 402 11,2
Utendgrsreklame Radio 568 1,2
Kino 147 5,6
Fagpresse

Internett 4 355 11,1
Trykte kataloger Utendgrsreklame 567 12

Total medieomsetning
Gratisaviser (eks.sponsing) 19 192 4,3
Sponsing 3 805 6,4

Sum: 22 997 MNOK

Kilde: IRM
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Sponsing
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Sponsing: Definisjon

O O fee paid toa property in return for access to its exploitable

commercial potential 0
Definisjon: IEG
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Utvikling av sponsing

Forste generasjon 1 med vekt pa logoeksponering og
topplederbeslutninger

Andre generasjon 1 med vekt pa salg, rettigheter og
sponsorlaug

Tredje generasjon 1 med fokus pa merkevarens behov

Siste generasjons sponsing i med fokus pa malgruppens behov
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Hest er best!

....eller?
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Hvilke idretter er du interessert i? (Topp 40 august 2013-juli 2014)

Langrenn
Skiskyting
Handball
Fotball
Alpint
Skihopping
Friidrett
Kombinert
Sykling
Skoyter
Curling

Dans
Motorsport
Ishockey
Svemming
Rally
Boksing
Tennis
Formel 1
Ekstremsport
Roing / kajakk / padling
Skyting
Snowboard
Turn
Handikappidrett
Golf
Kampsport

13%
10%

10%

10%

10%

10%

10%

8%

8%

7%

7%

7%

6%

6%

6%

6%

3%

Hestesport | 5% |

Volleyba
Beachvolleyball
Orientering
Seiling
Trav
Freestyle
Basketball
Skateboard
Innebandy
Badminton
Bordtennis

o

5%
4%
4%
3%
3%
3%
2%
2%
2%
2%

42%
39%
34%
33%
28%
25%
24%

56%
52%

40

% av befolkningen

60

T
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Petter Northug
Magnus Carlsen
Brede Hangeland
Cecilia Braekhus
Magnus Moan
Thomas Ulsrud
Heidi Lgke

Ezinne Okaparaebo
Geir Gulliksen

Cathrine Larsasen

Antall oppslagi ca.2.000 medier

22.08.2013-21.08.2014

22970

Dag Ove Kingsrgd | 58
Ole Kristoffer Meland | 24
Trude Hestengen | 23
Jan Gutubakken | 4
0 5000 10000 15000 20000 25 000
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Dere er ikke spesielle

....dere ma gjgre dere spesielle!
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Sparsmal a stille seg selv

A Hvem er vi?
i Hva star vi for?
i Hvem er vare medlemmer?
i Hva er var historie?
1 Erfaring med sponsorprosjekter
Hva vil vi?
T Hvem vil det samme?
Hva har vi
i Hvakan vi tilby?
A Foredrag/kurs/treningsveileding/kostholdsveiledning/ansvarsleering/mate med dyr
T Hvilken interesse er det for det vi har?
A Hva har de andre?
i Skal vi konkurrere, eller skal vi g& en helt annen vei?
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Hvem konkurrerer dere med?

J> > T I T T T J>o T T>o T> T T

De profesjonelle tilbyderne
Andre forbund

Eliteklubber fra mange idretter
Humaniteere organisasjoner
Frivillige organisasjoner
Kulturinstitusjoner
Festivaler

TV

Internett

Radio

Aviser

Mediebyraer

M.m
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A

Hestesport

VM hestesport: Apningsseremoni 23.08.2014
Kategori: Sport
Programinformasjon

Normandie, Frankrike. Komm.: Ingrid Serli Glomnes og Anton Granhus.

Planlagt sendt: NRK1 23.08.2014 23:15

Serietittel: Hestesport
Episodetittel: VM hestesport: Apningsseremoni 23.08.2014
Varighet: 2 timer, 0 minutter

Tillatt for alle al
Tilgjengelig til: Fre

Dressur:

Trude Hestengen/ Tobajo Pik Disney - Spydeberg Rideklubb

Lillann Jebsen/ Pro Set - Tanum Rideklubb

Camilla Kalseth/ CarteD’ or - S@rkedalen Rideklubb

Ellen Birgitte Farbrot / Tailormade Akon Askelund - Skedsmo Rideklubb

Paradressur:

Grad 1a

Jens Lasse Dokkan/ Heiberg - Hasle Hestesportsklubb

Birgitte Reitan/ Sno - @stmarka Rytterklubb

Grad 3

Anne Cecilie Oref Fidan - Hasle Hestsportsklubb

Ann Cathrin Libbe/ Cypres eller Porsborgg3rdens Donatello - Hammerfest
Rideklubb

Sprang:

Geir Gulliksen / Edesa S Banjan - Drammen og Omegn Rideklubb

Dag Ove Kingsrad / Dimaro V.d.Looise Heide - Sarpsborg Og Omegn Rideklubb
Ole Kristoffer Meland/ CC Top - Skogan Rideklubb

Distanse:
Olaug Espeli Carstensen /Al Thaka Mellemgaard eller Opal Mellemgaard -
Lund Kjore- og Rideklubb

l lteCh® Jan Gutubakken /Her Ofir — Froland Rideklubb
.FEI W D R L D Kine Eiesland Holen /Shere Khan - Gyland Hestesportlag

\ Mariann Seglem /Mynt - Egersund og Dalana Rideklubb
EG U ESTR |AN GAM ES . Ellen Suhr-vdstebg /Shah Nahim - Alta Rideklubb
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Sett dere inn i den potensielle sponsorens situasjon

Nar dere har gjennomfart en analyse av dere selv, og identifisert hva dere kan
tilby en sponsor, sa er det neste skrittet & analysere de potensielle sponsorene

Hvem er de

Hva star de for

Hvem gnsker de a na
Hvor gnsker de & na dem

Den enkleste maten a f& inn en sponsor pa er a vise dem hvordan dere kan
hjelpe dem med a selge mer!

Ut fra analysene, er det blitt identifisert noen punkter som skulle tilsi at de vil
tjene pa a sponse 0ss?

Har vi ikke det, er det da andre grunner til at de skal sponse?

Personlig interesse
Familietilknytning
Samfunnsengasjement
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Utarbeide et salgsdokument

A Nar forbundet er blitt definert, «produktene» identifisert og potensielle
sponsorer er evaluert, da er det pa tide & lage et bra salgsdokument.

A Dokumentet SKAL skreddersys til hver enkelt bedrift og bar inneholde;
i Klar og tydelig informasjon om hva dere har a tilby tilpasset bedriftens mal
A5 sider om Rytterforbundets historie er
i Hvem nar man gjennom forbundet
I Forslag til samarbeidsprosjekt
A Ingen sponsor liker & métte tenke for mye selv
I Ingen priser
I Verdigrunnlag og visjon

A Det viktigste er ikke hvordan dette presenteres, men hva som presenteres

A Husk man far kun et forsgk pa hver enkelt bedrift, her méa alle kluter settes inn!
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Kontakt med bedriften

A ver profesjonell!

A En av de starre fordelene en kan ha ndr man skal kontakte en potensiell
sponsor, bortsett fra et godt grunnlag, er personlig kjennskap til
beslutningstakeren i bedriften ELLER en form for felles interesse

I Uten et godt fundamentert salgsgrunnlag er det til liten hjelp, men det
kan veere det som gjar at dere far gjennomfart et salg.

A Identifiser den rette personen i bedriften, prgv & finn ut sa mye dere kan om
denne personens interesser fgr dere kommer i mgte

i Det er utrolig hvor langt man kommer med en felles interesse i f.eks. et
engelsk fotballag

A prova positive tilbakemeldinger fra bedriften, pregv a snakke om dem og
hvilke utfordringer de star overfor, jo mer informasjon dere far jo mer har
dere a jobbe med

A Malet for matet? Evaluere interessen, og booke et nytt mgte. Et mgte hvor
man i starre grad kan ga inn i detaljene rundt en potensiell avtale

A Hold kontakten til interessen er fullstendig avklart
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Samarbeid \ 5
“\ Sponsor
De fleste sponsorer har ikke tid til & falge opp avtalen og det kan veere veldig
fristende a la det skure & ga da man i forbundet ogsa har nok & gjere

p S S S

To

Veer proaktiv overfor sponsoren, ikke vent pa at de ringer, ta kontakt, kom
med forslag, inviter med pa aktiviteter, falg opp avtalen.

Hva skjer nar avtalen skal reforhandles hvis dialogen har veert darlig, liten
utnyttelse av avtalen og sponsoren har veert lite engasjert i samarbeidet?

Ta tid til jevnlige evalueringer av samarbeidet, avstem med sponsor pa mht
hvordan de ser at samarbeidet fungerer. Jo bedre samarbeidet fungerer jo
mer interessert vil sponsoren veere i & promotere dere.

Snakk om sponsoren i positive ordelag (viktig med sponsorer man kan sta
for)

Det er viktig & holde sponsoren varm, jobben begynner nar avtalen er signert
og malet er resignering.
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For & oppsummere
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Hvem er dere?

Hva kan dere tilby

Sett dere inn i den potensielle sponsorens
Utarbeide et salgsdokument

Kontakt med bedriften

Utarbeidelse av  kontrakt

Samarbeid

situasjon
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Trender i sponsormarkedet
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Hva er trender?

Er alt egentlig sa
nytt og revolusjonerende?
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